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BRAND FOOTPRINT

¢, Qué es?

Hay un momento, una fraccioén de segundo, en
realidad, cuando un comprador esta rondando entre
dos marcas y toma su decision.

Ese es el momento en que pretendemos capturar
utilizando la medida de Consumer Reach Points
(CRP). Esto mide la fuerza de una marca en relacion
al numero de veces que las marcas son elegidas por
los compradores.

El ranking Brand Footprint revela qué marcas estan
ganando en ese momento de la verdad.
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Consumer Reach Points (CRPs)

El calculo

@ Lt
B B A 3

Poblacion Penetracion Eleccién del
Ndmero de hogares en un % de hogares que consumidor
pais compran tu marca Numero de interacciones con tu
marca en todas las categorias en
Exponiendo el un ano
'‘Momento de la
verdad’ - Chile
C CRP Poblacion Cuantos Veces elegidas
de hogares compradores por ano
([ J ([ J ([ J

ICANTAR M: Millones 3 BRAND FOOTPRINT 2023 ’l



LATAM GLOBAL

CHILE

Productos caros, dimensiones reducidas

+4.8%

+1.9%

Crecimiento de la poblacion

+3.4%

Mayor gasto por viaje,
iImpulsa el crecimiento de
FMCG

: Aumento del gasto global

Gasto

MAT May23 vs PY
Gasto

+11.1%

+1.6%

Crecimiento de la poblacién

+1.6%

Crecimiento de la poblacién

+13.9%

Gasto por viaje

+7,3%

Gasto por viaje

1,008 uso

Gasto anual por
comprador

+9.4%

Gasto anual por
comprador

+12.4%

Gasto anual por
comprador

ICANTAR

Fuente: Kantar Worldpanel, Numerator, GfK.
5.325 marcas FMCG (Latam) 2022 v 2021
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Consumidores al‘i -
" mandog

7,9

NUmero de canales visitados

6/%

Marcas locales aumentan su importancia

56%

de las marcas son Pequenas y Medianas (vs 71% Latam)
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Marcas locales aumentan su importancia L

Las marcas utilizaran todas las herramientas disponibles para destacar y ser elegidas

33.3%

-1.2%

Marcas globales

0.6%

Marcas locales

66.5% 66.7% SL

Local

El CRP cambia afio tras afio

l(ANTAR Fuente: Kantar Worldpanel, Numerator, GFK. 2022 v 2021. CRP Share. Based on Total CRP 12 B RAN D FO OT P RI N T 2 O 2 3
Marcas Locales: marcas presentes en Chile o en Latinoamérica



Poder de

Impacto en el hogar

m Solo frecuencia

® Penetracion y
Frecuencia

® Solo penetracion

penetracidon: el camino hacia el crecimiento de la marca

LATAM

GLOBAL

CHILE

Impulsores del
crecimiento de la marca

93%

de las marcas ganadoras lo
hacen mejorando la
penetracion

2021 vs 2020 2022 vs 2021 | 2021 vs 2020 2022 vs 2021, 2021 vs 2020 2022 vs 2021

ICANTAR

Source: Kantar Worldpanel, Numerator, GfK. 37,058 FMCG brands. 2022 v 2021
Brand Footprint 2022. Growing brands defined as >=2.5%, starting penetration of 1%+
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Las cinco
marcas de
FMCG mas
elegidas en
Chile

Crecimiento de CRP
2022 vs 2021

Fuente: Worldpanel
Division, Kantar, Numera tor,
GfK, Brand Footprint 2023

KKANTAR




Top 10 Marcas locales del Ranking con la mayor ganancia de penetracion

2.
Cuising < s

Cuisine & Co

Castario

Castano

Yoguito

s‘%rg’f :

1+

1+1

Receta del Abuelo

Nik Fundo Los Alerces

vital

de Chanqueahue®

ﬁ\ﬁm\,.
/J/

Vital Morocha

Source: Worldpanel Division, Kantar, Numerator, GfK, Brand Footprint 2023

Based on markets included in Brand Footprint

ICANTA

Marcas Locales: marcas presentes en Chile y/o en Latinoamérica
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Palancas para el crecimiento

MAS
CATEGORIAS

| T

| \

MAS
PRESENCIA

MAS
MOMENTOS

| T

|

INNOVACION
(MAS AUDIENCIAS Y
NUEVAS
NECESIDADES)
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Casos de éxito en
Chile

BRAND FOOTPRINT 2



Soprole Yoguito — Destacando con nuevos formatos H

S0 26%0 +474mil +16% +35 pivs py

Koz Presencia en hogares de | Nuevos compradores vs. 2021 ; Frecuencia de compra Posicion en el Ranking Chile

Chile

La marcatiene una
mayor presenciaen los

hogares DE, pero su
S it De 7y facil 0 7Y
crecimiento es mayor en “appipyUeval @ enase ageie Y Uueva® @ nizse
) los estratos altos
“‘INNOVACION RELEVANTE” Y Penetracion % Y 2021 ) o & -+
RELANZAMIENTO C) 016 8) ro‘& s
do ba 18% Sopr=e = Sop =2 .
Soprole relanza sus yoghurt batido bajo el nombre 7 0 ﬁ o 6“"-}10 s B
“Yoguito” y ademas lanzan el formato tetra, que | R "7 7° * 6“ i ' i
. . . PR ~ ‘w. N ML
impulsa el crecimiento de la marca este Ultimo afo. 22(y 7 o N1 et
A | §70es ﬁ-ww
O ﬁ um O ‘ ' wn
. ., Sy R, e = Vo
Esta innovacion en el formato de yogurt batido es un *W’“| E ‘
éxito al ser ideal para enviar como colacién para los | W i T3 ot : | ”}
ir 4 i 240/ e Yoghurt Batido | « Yoghurt Batido
nifos por ser mas resistente. 0 % Sabor Futill M0 5 Sabor Vainilla M

La practicidad del formato hace que su crecimiento
sea transversal en todos los grupos socioeconémicos DE 32%

l(ANTAR Fuente: Kantar | Brand Footprint 2022 30
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